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aquecido,
o mercado imobiliario investe

em aniincios no meio jornal
¢ para alavancar as vendas.

Desde que o governo
proibiu reajustes de
contratos em periodo
menor que 1 ano, as
empresas do setor
imobilidrio suspenderam
seus lancamentos. Ainda
assim, nao deixaram de
anunciar. E tiveram
presenga maci¢a nos jornais
antes ¢ durante o 2° Saldo
do Imével em Sao Paulo.

setor imobilidrio, que esta
em um de seus momentos
mais desaquecidos desde a

década de 80, tem estado
constantemente presente na midia.
Com o 2° Saldo do Imdvel em Sao
Paulo, no inicio de agosto, as
empresas do ramo aumentaram a
guantidade de anincios em jornal.
Na primeira quinzena de agosto, so
em Sdo Paulo foram registrados
aumentos bastante consideriaveis em
relacdo ao mesmo periodo no més
anierior, no total da centimetragem
de antincios de imoveis em jornais,

Forca institucional

Ao procurar imovel para comprar
ou alugar, o consumidor sempre se
utiliza dos classificados de imoveis.
Tambem por isso 0s anunciantes
Procuram manter suas marcas
presentes no meio, para garantir

o fortalecimento institucional.

Eduardn Coelho de Almeida, da Cyrela;
" cada cinco retornas, wm cliente nox
faz uma proposia

A Cyrela € um bom exemplo disso.
No mercado ha 33 anos, a empresa
atua como construtora e
incorporadora. Nesse periodo,
construiu mais de 1,3 milhio de m*
¢ assina a maior obra em
andamento em Sdo Paulo
atualmente, o 1° centro téxtil do
hemisfério sul, que deve reunir

160 indistrias téxteis em 75 mil me,
podendo chegar até 242, em futura
ampliagdo. A Cyrela destina

60% de sua verba para os
classificados de imoveis,

mclusive na Folha de S.Paulo,
além de promogao e outras midias,
0O resultado? “Muito bom™, afirma

continua na pag. 4



